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תמצית הקורס 

הפרסום היפני העכשווי הינו תוצר מובהק של חברה בעידן הגלובליזציה המערב בתוכו אסתטיקה יפנית ומערבית כמו גם אסתטיקה גבוהה ונמוכה. אסתטיקה פוסט-מודרנית זו משמשת ביפן כיסוד לתקשורת חזותית. הקורס ינסה להבהיר מדוע וכיצד, יוצאת האסתטיקה המצויה במערב בגלריות בלבד, לרחוב ומשמשת את תקשורת ההמונים כמבע חזותי מפתה בתקשורת שיווקית.

הקורס יבחן את הקשר בין פרסום, תקשורת ותרבות, כיצד נבנית משמעות בתוך כרזת פרסומת, ומקומה ותרומתה של התקשורת החזותית כאמצעי שיווקי. חלקו השני של הקורס יתמקד ביוצרים שונים ביפן (סייטו מאקוטו והצ'ירו סוזוקי),  כיצד מפרסמים מוצרים/תחומים שונים ביפן (אופנה, רכבת, אלכוהול), במערכות ההתייחסות הבונות משמעות למוצרים שונים בפרסום היפני (מנגה, אומנות עכשווית ומגדר) ובטיפוגראפיה יפנית (מבנה השפה, קליגראפיה וטיפוגראפיה עכשווית). 

במשך הקורס ננתח כרזות פרסום יפניות כולל ניתוח הנרטיבים התרבותיים העולים בהם, התחביר החזותי, הקומפוזיציות, הסמלים התרבותיים, והשימוש בטכניקות אופייניות בתולדות האמנות היפנית (קליגראפיה, ציורי דיו, הדפס).    
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אתרי אינטרנט אודות מנגה ואנימה:

	www.mao55.net
www.ss-studio.com
www.shinn.co.jp
www.tarout.net
www.alfaeyes.com
www.tadanoriyokoo.com
http://www.butterfly-stroke.com/
http://www.c-channel.co.jp/
http://www.8ro.jp
www.katachi.jp
www.ken-miki.net
www.702design.co.jp
	www.tokyoadc.com
www.sountain.com
www.admt.jp
www.e-aquas.com
www.artless.gr.jp
www.bluemark.co.jp
www.c-p-u.co.jp
www.d-net.jp
www.drawingandmanual.com
http://www.ndc.co.jp
www.jh2o.com
www.minatoishikawa.com
www.itakurad.com
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